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Servicios estratégicos: alineamiento de las agendas  Servicios estratégicos: alineamiento de las agendas, 
promoción de temas...

Servicios tácticos: búsqueda de oportunidades, soporte en la 
preparación, asesoramiento...

Servicios ejecución de proyectos: soporte en la gestión, 
plataforma colaborativaplataforma colaborativa...
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Muchas graciasg
uii.innaxis.org - uii@innaxis.orguii.innaxis.org uii@innaxis.org


